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V projektni nalogi smo se lotili raziskave ponudbe tipi¢ne oplotniske kulinarike, z namenom,
da pois¢emo jed, ki bi jo lahko tudi mi predstavili $irSi javnosti in tako pripomogli k boljsi
prepoznavnosti Oplotnice. Odlocili smo se za ajdove $truklje z karameliziranimi jabolki in orehi
ter ajdovimi kokicami, ki jih pripravljajo na Domaciji Forbar. Menimo namre¢, da je ajda
sestavina, ki v naSem kraju ni nekaj povsem tradicionalnega, a jo je Marija Cre$nar gostom
ponudila na drugacen, inovativen nac¢in — kot sladico. Zaradi tega, je ta jed in tudi njihova
domacija, v 0zji in $irSi okolici dobro poznana.

Obiskali smo Marijo Cre$nar na Domaéiji Forbar, ki nam je pokazala pripravo ajdovih
Strukljev. Zapisali smo sestavine, recept in fotografirali celoten postopek priprave.

Ugotovili smo, da je oplotniSka kulinarika, s tem pa tudi ajdovi Struklji, promocijsko zelo
zapostavljena. Zato smo v okviru marketinskega spleta, predstavili posamezne elemente
promocije: ajdovi Struklji kot na$ turistiéni produkt, cena, kraj izvajanja ponudbe, trzno
komuniciranje, ljudje, ki sodelujejo pri izvajanju tovrstne ponudbe, promocija ...

Predstavili smo temeljne strategije s poudarkom na promociji ajdovih Strukljev, kot tudi njihove
domace ajdove moke in ajdove kaSe. Zapisali smo naloge vseh vpletenih v to turisticno ponudbo
in jim na podlagi ugotovitev podali priporo¢ilo.

Kljuéne besede: ajdovi struklji, ajda, Doma¢ija Forbar, Marija Cresnar, promocija kulinarike,
promocija hrane
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ZAHVALA

Na prvem mestu se zahvaljujemo mentoricam za pomoc in spodbudo pri delu, pisanju in
oblikovanju nase turisticne naloge. Prav tako iskrena hvala ravnatelju Matjazu Vrtovcu, ki
nam je nudil podporo.

Zahvaljujemo se tudi sodelavcem Obcine Oplotnica in Zupanu Matjazu Orterju, saj so nas
podprli pri izdelavi projektne naloge in nam nudili financno podporo.

Zahvaljujemo se Domaciji Forbar, predvsem Mariji Cresnar, da so nas prijazno sprejeli in
nam pomagali pri izvedbi turisticne naloge.

Hvala tudi vsem ostalim, ki so nam pri izdelavi projektne naloge kakor koli pomagali in nam
bodo v bodoce pomagali tudi pri izvedbi turisticne trznice.
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1 UVOD

Ko smo se med raziskavo oplotniske kulinarike, pogovarjali z domacini o tradicionalnih
oplotniskih jedeh, smo kaj hitro ugotovili, da nimamo jedi, ki bi bila tipi¢na samo za nas kraj.
Kaj pa zdaj? Kako dalje? Katero jed izbrati? Koga poklicati? Kje najti primernega kuharskega
mojstra? Vse to nam je vihralo po mozganih, ko smo razmisljali o temi letoSnjega festivala
Turizmu pomaga lastna glava.

Vseeno smo pa opazili, da so Stevilni Oplotni¢ani v nasem pogovoru omenili ajdove Struklje
Doma¢ije Forbar, ki jih lastnica Marija Cresnar, pripravi kot sladico na povsem nov, drugaden
a vseeno tradicionalen nacin. Seveda je takoj padla ideja — kaj pa, ¢e bi predstavili ajdove
Struklje? Strinjali smo se, da na primer ajdovi Zganci niso niti slu¢ajno dobri in se ob tem
sprasevali, kako so potem lahko ajdovi Struklji toliko boljsi, da jih nasi sogovorniki niso mogli
prehvaliti. Odloc¢ili smo se, da to razis¢emo. Kljub epidemiji, smo se dogovorili za obisk
Domacije Forbar, seveda ob upostevanju vseh priporocil s strani NIJZ. Sprejela nas je lastnica
Doma¢ije Forbar — Marija Cre$nar, ki nam je najprej predstavila kmetijo in gostis¢e, Kjer
ponujajo hrano in je tudi vsa lokalno pridelana. Super, smo se strinjali, turisti obozujejo lokalno
pridelano hrano. Spoznali smo, da se osredotocajo predvsem na pridelavo ajde in s tem
proizvodnjo ajdove moke in ajdove kase.

Marija Cre$nar nam je v nadaljevanju dopoldneva pripravila ajdove $truklje z karameliziranimi
jabolki in orehi ter ajdovimi kokicami — recept, pripomocke, sestavine, postopek priprave — vse
to smo skrbno spremljali, fotografirali in snemali. Na koncu je sledila pokusina — vsi smo Zeleli
Se, saj smo se strinjali, da so pa ti ajdovi §truklji zelo, zelo dobri. Se angel¢ki bi jih jedli, ¢e bi
imeli ritke — tako pravi ena izmed slovenskih reklam in tako lahko re¢emo tudi mi za nase
ajdove Struklje. In ¢e smo ze pri reklami je tukaj stvar povsem drugacna. Promocija oplotniSke
kulinarike in s tem seveda tudi ajdovih $trukljev je zelo zapostavljena. In to je bil Se en razlog
vec, da smo za nas leto$nji turisti¢ni produkt izbrali prav ajdove $truklje. Pripravili smo namre¢
celotno strategijo trzenja oziroma promocije ter zapisali naloge vseh vpletenih subjektov. Na
koncu smo naredili Se swot analizo, s katero smo ugotovili prednosti, slabosti, priloznosti in
nevarnosti nasega turisticnega produkta.

Lahko pa $e dodamo, da motivi za turisti¢ni obisk Oplotnice, tako ni samo naravna in kulturna
dediS¢ina, ampak tudi priprava lokalno pridelanih jedi, gostoljubnost in prijaznost domacinov

ter na drugi strani skrb za ohranjanje navad in obi¢ajev, znacilnih za to podrocje.



2 OBLIKOVANJE TURISTICNEGA PRODUKTA
2.1 TURISTICNI PRODUKT

Ce v spletni brskalnik vtipkate ajdovi $truklji, boste seveda dobili veliko razliénih zadetkov,
kako jih pripraviti. Ko pa boste vtipkali karamelizirani ajdovi Struklji s karamelno omako z
jabolki in orehi ter ajdovimi kokicami, pa boste dobili samo en zadetek — sladke ajdove $truklje
Domacije Forbar. Ti so nas$ letosnji turisti¢ni produkt, ki smo ga do potankosti raziskali ter zanj
pripravili tudi natan¢no strategijo promocije.

2.2 CILINE SKUPINE

Nas turisti¢ni proizvod je namenjen naslednjim skupinam turistov:

mlajSim otrokom,

osnovnoSolcem,

dijakom,

Studentom,

domacinom,

odraslim osebam,

upokojencem,

gurmanom

in vsem, ki se spoznajo na dobro hrano in njej uzivajo.



3 TURISTICNA DESTINACIJA ROGLA—POHORIE

Turisticna destinacija Rogla—Pohorje se razteza preko Pohorja, ki mu kraljuje Rogla, mimo
vinogradnih gri¢ev in se uravna v Dravinjsko dolino. Ob¢ine, zdruzene v destinacijo —
Oplotnica, Vitanje, Zrece in S1. Konjice — imajo ¢arobno pohorsko energijo in prave zaklade
— prijazne ljudi, ki dobro poznajo geslo, s katerim vabijo turiste v svoje kraje: RAZISCI,
OBCUTI, UZIJ. V skladu s sloganom destinacije lahko torej raziidete, oblutite in uZijete
turisti¢no ponudbo pod juznimi obronki Pohorja. Ponujajo $tevilne naravne in kulturne zaklade,
med drugim tudi svet vesoljskih tehnologij in

glasbe ter Stevilne okuse domacih kulinari¢nih
dobrot. Med katerimi lahko najdete tudi
Domacijo Forbar. (Rogla — Pohorje, 2020)

Slika 1: Razisci, obcuti, uzij
(Vir:https:/lwww.mojaobcina.si/oplotnica/novice/informacije-o-dodatni-ponudbi-v-turisticni-destinaciji-rogla-
pohorje-tdrp.html, 2. 3. 2021)

3.1 OPLOTNICA

Nekdanja rimska naselbina Belo mesto je znana kot zakladnica naravnih ter kulturnih dozivetij.
Je kraj, ki je obkroZen z vinogradi ter polji. Kipa poganskih bogov Jupitra ter Merkurja pricata
0 nekdanjem Belem mestu, ki pa se je po poro¢anju domacéinov pogreznilo. V Oplotnici
' najdemo kar nekaj znamenitosti, nekatere med njimi so
ohranjene ze iz srednjega veka. Med te spadajo grasc¢ina ali
§ z drugim imenom Zi¢ki dvorec, perisce, cerkev Janeza
Krstnika in ¢rna kuhinja. Glavna naravna znamenitost pa je

zagotovo kamnina ¢izlakit, ki jo kopljejo v Cezlaku, in je ne

najdemo nikjer drugje na svetu. (Rogla — Pohorje, 2020)

Slika 2: Obnovljena oplotniska gras¢ina
(Vir:https://www.rogla-pohorje.si/en/about-destination/oplotnica/, 2. 3. 2021)

3.2 VITANJE

Vitanje je v zadnjem Casu najbolj poznano po centru Noordung, v katerem lahko turisti
preizkusijo vesoljska dozivetja. Seveda pa ne ponuja le tega. Turisti lahko obcudujejo staro
trsko jedro, visoko nad mestom se dvigata dva gradova: Stari grad in Novi grad, dve sta tudi

cerkvi, ki sestavljata skupno zupnijo. Posebna pa je tudi Beskovnikova kasc¢a, v kateri dobimo


https://www.mojaobcina.si/oplotnica/novice/informacije-o-dodatni-ponudbi-v-turisticni-destinaciji-rogla-pohorje-tdrp.html
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obcutek, da smo v drugem Casu. Vitanje je ob vse svojih
znamenitostih tudi odli¢no izhodis¢e za razlicne pohode.

(Rogla — Pohorje, 2020)

Slika 3: Center vesoljskih tehnologij Hermana Poto¢nika Noordunga
(Vir:https://maribor24.si/slovenija/center-vesoljskih-tehnologij-z-
novo-zgodbo-o-cloveskih-dognanjih-o-vesolju, 2. 3. 2021)

3.3 ZRECE

Obcina ZreCe je dom termalnega zdravilisa Terme ZrecCe ter smucarskega in pohodniskega
sredis¢a Rogle. Terme Zreée so postavljene ob smrekov gozd. Crpajo zdravilno termalno vodo
iz Pohorja. Eden od zakladov Zre¢ so tudi pohodniske poti, ki potekajo po gozdovih in turiste
pripeljejo do skritih kotickov. Ena najpomembnej$ih pohodniskih poti vodi do Lovrenskih

e - ——

= jezer, ki veljajo si slikoviti biser. Edinstvena je Pot med

kro$njami Pohorje, ki se nahaja na Rogli in je edina to vrstna
pot v Sloveniji. Pot je postavljena na povprecni viSini 20 m
nad tlemi Pozimi pa Rogla postane priljubljeno druzinsko

smucisce. (Rogla — Pohorje, 2020)

Slika 4: Lovrenska jezera
(Vir: http://www.zelenidragulj.si/rogla/, 28. 2. 2021)

3.4 SLOVENSKE KONJICE

Mesto, v katerem je bil rojen znani pesnik Ivan Minatti, ki je n zapisal eno najlepsih slovenskih
lirskih pesmi — Nekoga moras imeti rad. Mnogi sklepajo, da mu je misel ob pisanju te pesmi
Svignila na domace mesto, ki ga tudi imenujejo mesto v objemu zlahtnih zgodb. Nahaja se
zasajena v varnost KonjiSke gore, na vrhu katere najdemo razvaline KonjiSkega gradu. Seveda
pa ne smemo pozabiti na skrbno obdelane vinogradne grice blagovne znamke Zlati gri¢. Eden
izmed bogatih darov iz zgodovine je seveda samostan Zi¢ka kartuzija, v sklopu katerega je tudi
Gastuz, verjetno najstarejSa gostilna na Slovenskem, kjer se
lahko okrepcate Se danes, v svoji zbirki pa imajo shranjene
tudi srednjeveske kuharske recepte. Tudi Slovenske Konjice
ponujajo obiskovalcem Stevilne pohodniSke poti, ki so od

sredi$¢a kraja odmaknjene le par minut. (Rogla — Pohorije,

Slika 5: Zicka kartuzija
(Vir:https://slo-link.si/zicka-kartuzija-izlet-v-zgodovino-slovenije/, 28. 2. 2021)
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4 OKUSI ROGLE

Okusi Rogle so blagovna znamka, ki obiskovalcem in turistom omogoca poskusanje
tradicionalnih jedi na relaciji Rogla—Pohorje. Znamka povezuje lokalne ponudnike
kulinari¢nih storitev in proizvajalce kmetijskih, zivilskih in rokodelskih izdelkov, prav tako tudi
zdruzuje in ohranja pristne kulinari¢ne prvine, ki prehajajo skozi generacije. Ponudniki lahko
svoje izdelke prodajajo in predstavljajo pod to blagovno znamko. Izdelki so pridelani na domaci
zemlji ali nabrani na travniku in v gozdu. Pripravljajo jih v skladu s sodobnimi trendi zdravega
nadina prehranjevanja. Jedi pod znamko so ve¢inoma sestavljene iz lokalnih kmetijskih in
zivilskih proizvodov. Pod blagovno znamko sodi ze 39 ponudnikov iz relacije Rogla—Pohorje,
ki zajema ze omenjene Stiri ob¢ine — Zrece, Slov. Konjice, Oplotnico in Vitanje. Namen celotne
akcije je vzpostaviti mreze ponudnikov, da bodo med sabo lazje sodelovali in se Se bolj
povezali. V akcijo so vkljuceni tudi Stevilni ponudniki gostinskih storitev na tem obmocju, kjer
lahko obiskovalci poskusijo dobrote po receptih nasih babic. Tudi Domacija Forbar je vkljuc¢ena
v to blagovno znamko s svojimi ajdovimi Struklji. (Rogla — Pohorje, 2020)

Slika 6: Blagovna znamka Okusi Rogle
(Vir:https://www.slovenia.info/sl/novinarsko-

sredisce/novice/9931-blagovna-znamka-okusi-rogle, 28. 2.
2021)

Slika 7: Pohorski lonec je ena izmed lokalnih dobrot
(Vir: https://www.terme-zrece.eu/si/aktivnosti/kulinarika/okusi-rogle, 23. 2. 2021)
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5 DOMACIJA FORBAR

V Oplotnici se nahaja domacija Forbar. Domacija Forbar je imetnica certifikata BZ Okusi
Rogle. S svojo ponudbo odli¢no dopolnjuje celostno ponudbo Turisti¢ne destinacije Rogla-
Pohorje in predstavlja dober potencial za oblikovanje kakovostnih buti¢nih kulinariénih

dozivetij, ki so namenjena gostom, ki iS¢ejo pristnost, domac¢nost, neokrnjeno naravo ter stik z

domadini.

Slika 8: Domacija Forbar
(Vir: Foto — Sanja Bucar)

Domacija Forbar je druzinska kmetija, ki se ob
osnovni  kmetijski  dejavnosti  (Zivinoreja,
poljedelstvo, vinogradnistvo, gozdarstvo) od leta
B 2016 ukvarja tudi s turizmom  na kmetiji
(dopolnilna dejavnost). Lezi v Malahorni, v ob¢ini Oplotnica. Prostor domacije je primeren za
zaklju¢ene skupine in praznovanja v prijetnem domadem ambientu. Cre$narjevi - po domade
Forbarjevi ponujajo gostom lokalno in sezonsko hrano, ki je pridelana na njihovi domaciji
(domace meso, mleko, zelenjava, sokovi, namazi, kruh in vino). Vse to postrezejo v stari
kmecki hisi, ki so ji nadeli novo obleko, kar doda dodaten pridih pristnosti in domacnosti. K
temu zagotovo pripomore tudi delovna ekipa, sestavljena iz njihovih druzinskih ¢lanov.
Poznani so po svoji gostoljubnosti ter po razlicnih hiSnih specialitetah kot so pasteta,
»ocvirkov« namaz, ¢ebulna marmelada, goveja juha, skutini Struklji v juhi ter razlicne mesne
jedi, najbolj pa jih poznamo prav po njihovih edinstvenih ajdovih Strukljih z ajdovimi
pokalicami in karamelno omako. Nastete hiSne dobrote so pridelane na njihovi domaciji, torej
so lokalnega izvora, postrezene so na sodoben in kreativen na¢in. Pohvalijo se lahko tudi z lepo
urejeno okolico domacije, kjer lahko gostje obudujejo staro preso in vodnjak, otroci pa lahko
uzivajo na igralih. Kvaliteto njihove ponudbe potrjuje vkljucenost v sistem blagovne znamke

Okusi Rogle, ki povezuje Stevilne ponudnike lokalnega obmocja in jamc¢i za njihovo kakovost.

Slika 9: Cresnarjevi —
po domace Forbarjevi

(Vir: Foto — Sanja
Bucar)




6 MARIJA CRESNAR (FORBAR)

V domaciji Forbar ima »glavno besedo« v kuhinji Marija Cre$nar. Marija je zelo preprosta,
prijetna, dostopna, predvsem pa sposobna »chefinja«. Obiskali smo jo v njihovi domaciji, kjer
nam je povedala ve¢ o sebi.

Nasa izbrana »chefinja« je dokoncala Stiri letno gostinsko $olo in svojo poklicno pot zacela na
Rogli v strezbi. Ceprav si je Zelela v kuhinjo, do te $e ni pridla. Po nekaj letih se ji je ponudila
moznost dela v kuhinji v Ko¢i na Pesku, zato je morala najprej na uvajanje v kuhinjo hotela na
Rogli. Tako je v Koc¢i na Pesku ostala kar dolgih 14 let. S tem si je pridobila veliko znanja in
bogate izkusnje dela v kuhinji. V druzini Forbar pa je Ze nekaj Casa tlela Zelja, da bi ustvarili
nekaj svojega, saj je tudi moz v gostinskih vodah. Leta 2016 so odprli svoj gostinski obrat -
Domacijo Forbar, ki je obratoval za zaklju¢ene druzbe ob vikendih. Z dobro hrano so si naredili
najbolj$o reklamo, zato je bila njihova zasedenost zmeraj polna. Tako je Marija Cre$nar 2017
pustila sluzbo in se popolnoma posvetila delu doma. Glede na to, da imajo doma kmetijo si
veliko sestavin, za lokalno in doma pridelano hrano, pridelajo sami. Kot na primer: mleko,

skuto, razlicno sadje in zelenjavo, meso, predvsem pa ajdo.

Slika 10: Marija Cre$nar — Forbar
(Vir: Foto — Luka Gorenjak)




7 AJDA

Ajda je nezahtevno, a hranilno bogato in zdravo zito. Je skromna rastlina, ki uspeva na
skromnejsih tleh, ne potrebuje Skropljenja s pesticidi in herbicidi, zato je primerna za ekolosko
pridelavo. V Sloveniji poznamo navadno ajdo ze priblizno 600 let, kar je dlje kot poznamo na
primer koruzo ali krompir. Lahko jo sejemo kot glavni ali strniS¢ni posevek. V zadnjih letih se
ajda ponovno vraca na nasa polja in kroznike. Poleg pomena v prehrani ima ajda pomen tudi v
ohranjanju kulturne krajine, kot zdravilna rastlina in ¢ebelja pasa. Zanimivo je, da jo kljub
sploSnemu prepricanju, da gre za zito, botani¢no
uvr§¢amo med trave. V splosni rabi so predvsem njena
semena, iz katerih z lus¢enjem pridobivamo ajdovo
? kasSo, z mletjem pa ajdovo moko. Obe sta v slovenski
kulinariki dobro uveljavljeni, Se ve¢ po dobrotah iz

ajde smo prepoznavni Sirom po svetu. (Bodi eko —

R

ajda, 2015 o

Slika 11: Polje ajde
(Vir: https://lwww.bodieko.si/ajda, 23. 2. 2021)

7.1 ZDRAVILNI UCINKI AJDE

Prehrana, ki je obogatena z ajdo, je v mnogih primerih zasluzna za zmanjSanje tveganja
visokega holesterola in visokega krvnega pritiska. Ljudje, ki pogosto uzivajo ajdo, v telesu
skrivajo ve¢ zdravega holesterola, hitrejsi krvni obtok in nizji krvni pritisk. Njeni pozitivni
ucinki na telo so Siroki in raznoliki. Ajda med drugim vsebuje tudi veliko flavonoidov, ki
delujejo predvsem protivnetno in proti bioti¢no in dvigujejo imunski sistem telesa in mo¢, da
se bori proti napadalcem, saj delujejo tudi kot antioksidanti. Ajda uravnava pretok Kkrvi in
preprecuje pretirano strjevanje krvi, z vsemi omenjenimi ukrepi pa drastiéno pripomore k
zaS¢iti pred boleznimi srca. V eni sami skodelici ajde pa najdete kar 86 miligramov magnezija.
Le-ta sprosca Zile, izboljSuje krvni pretok in s tem tudi dostavo hranil v telo, hkrati pa z
znizevanjem krvnega tlaka predstavlja izvrstno kombinacijo za zdravo srce in oZilje. Prehranska
vrednost ajde je v primerjavi s pravimi Ziti zelo velika in povpre¢no njeno zrnje vsebuje nekje
med 11 in 15 % zelo kakovostnih ter lahko prebavljivih beljakovin. Ce primerjamo z Ziti, pri
katerih je bioloski izkoristek beljakovin pri presnovi priblizno 50-odstoten, ta pri ajdi presega
90 odstotkov. V njej se skriva tudi velika koli¢ina esencialnih aminokislin in dejstvo, da so

njene beljakovine veliko bolje uravnotezene in imajo ve¢jo prehransko vrednost kot pri zitih.


https://www.bodieko.si/ajda

PrimernejSa je tudi za sladkorne bolnike, saj njene sestavine omogoca upocasnjen prehod
sladkorjev Skroba iz prebavil v kri. Ajda je obogatena tudi z vitamini in minerali, tako lahko v
njej najdemo tiamin, riboflavin ter druge vitamine B skupine. Ajdova zrna jih, denimo,
vsebujejo za 150 % ve¢ kot pseni¢no zrnje. DoloCene sestavine v zrnju varujejo telo pred
Skodljivimi vplivi celo sevanj, preprecujejo gangrene in ozebline ter pospesujejo prepustnost
kapilar. Holin v zrnju izboljSuje delovanje jeter, z njo pa svoje telo obogatite tudi z zelezom,
cinkom, magnezijem, fosforjem in selenom. Ajda
pa je zelo primerna tudi za rakave bolnike. (Ajda

in njeni blagodejni u¢inki, 2021)

Slika 12: Ajdova kasa
(Vir: https://www.bodieko.si/ajda, 2. 3. 2021)

7.2 PRIDELAVA AJDE PRI FORBARJEVIH

Ajda je zelo pomembna kmetijska rastlina. Ne samo kot prehranska rastlina, pomembni so tudi
njeni vplivi na njivske povrsine. Pri Forbarjevih ajdo pridelujejo sami. Pridelujejo tako ajdovo
kaSo kot ajdovo moko. Zaradi hitre rasti na njivskih povrSinah pri Forbarju najprej posejejo
je¢men/pSenico, nato pa zemljo pripravijo na setev ajde. Ko ajdo pozejejo, jo S posebnim
postopkom, Ki ga imenujejo »vejanje« ajdo ocistijo. Ajdo sus$ijo na krusni peci, saj posebne
- suSilnice $e nimajo, nato pa jo nesejo v mlin,
kjer ajdo zmeljejo v moko. Trenutno imajo na
Domaciji Forbar registrirano prodajo ajdove

moke.

Slika 13: Ajdova moka Forbar
(Vir: Foto — Lana Luneznik)

Njihovi dolgoro¢ni nacrti pa so predvsem, da usposobijo svoj mlin, ki ga Ze imajo
pripravljenega. S svojim mlinom bi lahko zaceli s pridelovanjem ajdove moke brez glutena in
s tem pridelavo razli¢nih sestavin iz ajdove moke brez glutena, kot na primer ajdovih testenin,

ki bi bile primerne za ljudi z celiakijo. Poleg prodaje ajdove moke, si Zelijo Se za prodajo


https://www.bodieko.si/ajda

registrirati Se ajdovo kaso in meSanico ajdovega caja. Lahko recemo, da je ajda v prehrani zelo

hvalezna rastlina, saj imajo jedi narejene iz nje visoko prehransko vrednost.

7.3 UPORABA AJDE NA DOMACIJII FORBAR

Na domaciji Forbar ajdo v kuhinji uporabljajo pri razli¢nih jedeh. Ponudijo jo kot:

Predjed:
e 3ajdova kasa z zelenjavo,
e juha z ajdovimi zli¢niki.

Glavno jed:
e ajdova kasa z jurcki,

e ajdovi krapci,
e 3jdova kasa kot nadev za mesne rolade,
e testenine iz ajde,
e 3jdovi Zganci,
e ajdovi njoki.
Priloga:

e ajdovi Struklji,
e ajdova kasa v solati,
e ajdove kokice.

Sladica:
e ajdove palacinke.

e karamelizirani ajdovi Struklji z karamelno omako z jabolki in orehi ter ajdovimi

kokicami

Karamelizirani ajdovi Struklji z karamelno omako z jabolki in orehi ter z ajdovimi kokicami je

zelo poznana jed domacije Forbar. Skoraj ni Oplotni¢ana, da ne bi poznal njihove slastne jedi.
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8 AJDOVI STRUKLJI DOMACIJE FORBAR Z AJDOVIMI
KOKICAMI IN KARAMELNO OMAKO Z JABOLKI
TER OREHI

8.1 AJDOVI STRUKLIJI

Prva pri¢evanja o pripravi te jedi segajo ze v 16. stoletje, ko naj bi leta 1589 dvorni kuhar v
Gradcu zapisal recept za kuhane Struklje. Kuhani ali peceni Struklji so bili jed tudi na
samostanskih jedilnikih. Kot mesSc¢anska prazni¢na jed naj bi se uveljavili v 17. stoletju,
medtem, ko navedbe, da naj bi kmetje v vaseh uzivali kot prazni¢no jed Sele od 19. stoletja
dalje, nikakor ne morejo biti to¢ne. Danes so Struklji pogosto na jedilnikih restavracij in gostiln
kot priloga k mesu in omakam ali kot samostojna sladica.

Prvi Struklji so bili narejeni samo iz vleCenega testa. Delali so jih iz bele moke, kasneje tudi iz
ajdove. Danes jih pripravljajo tudi iz kvasenega, listnatega, rezan¢nega in krompirjevega testa.
Struklje kuhamo v slanem kropu ali juhi, parimo v sopari, pe¢emo ali celo cvremo. Kuhamo jih
zavite v vlazno krpo ali prti¢. Struklje lo¢imo po na¢inu kuhanja, po testu in po nadevih;
orehovi, sirovi, pehtranovi, jabol¢ni ajdovi ... Nadevi za Struklje so lahko sladki in slani.

V Sloveniji je za posamezne vrste Strukljev ve¢ nare¢nih poimenovanj, vendar je najpogostejSa
uporaba besede Strukelj, ki je povzeta iz avstrijske nems¢ine in podobne nemske besede Strudel
(zavitek, prvotno vrtinec), ki pomeni jed zavite, polzaste oz. vrtinCaste oblike.

Ajda je nekoc¢ veljala za obicajno kmec¢ko hrano ali celo hrano revezev, danes pa jo uvrséamo
med najbolj kvalitetna in hranljiva zivila. Ena njenih najpomembnejsSih lastnosti je, da ne

vsebuje glutena in je tako primerna tudi za ljudi s celiakijo. (Wikipedija — Struklji, 2021)

8.2 SESTAVINE ZA AJDOVE STRUKLIJE Z JABOLKI IN
OREHI DOMACIJE FORBAR

Za 8 — 10 porcij.

SESTAVINE:

. 25 dag domace ajdove moke Forbar,
. 5 dag gladke moke,

. voda,

. S¢epec soli.

SESTAVINE ZA NADEV:
. 30 dag domace skute Forbar,
. 1 domace jajce Forbar,
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. 2 zlici kisle smetane,
. Spec soli.

SESTAVINE ZA KARAMELNO OMAKO:
. 8 dag sladkorija,
. 1,2-2 dcl sladke smetane.

SESTAVINE ZA AJDOVE KOKICE:
. Olje,
. domaca ajdova kasa Forbar.

SESTAVINE ZA KARAMELIZIRANA JABOLKA Z OREHI:

. Sladkor,

. domaca lokalna jabolka,
. domaci orehi Forbar.
PRIPOMOCKI:

e Ponva, lonec, metlica za stepanje, penovka, pekac, sklede, zlice, valjar.

8.3 PRIPRAVA AJDOVIH STRUKLJEV Z JABOLKI IN OREHI
DOMACIJE FORBAR

Pripravimo si vse sestavine in pripomocke.
J Ajdo poparimo z vrelo soljeno vodo in

pocakamo, da se dobro ohladi.

“ ‘ Slika 14: Ajdov poparek
(Vir: Foto — Lana Luneznik)

Slika 15: Priprava testa
(Vir: Foto - Luka
= Gorenjak)

12



Razvaljamo ga v obliki Stirikotnika in enakomerno razvaljamo od 1cm-2 cm debeline.

Slika 16: Valjanje testa
(Vir: Foto — Domen Hren)

Medtem si pripravimo nadev. Skuto, jajce in kislo smetano dobro premesamo in dodamo $¢epec
soli.

Slika 17:
Priprava
nadeva
' (Vir: Foto —
- Lana
 Luneznik)

Slika 18: Priprava ajdovega Struklja
(Vir: Foto — Domen Hren)
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Vse skupaj dobro in tesno zvijemo v rolado.

Slika 19: Zvijanje
{ ajdovega struklja

(Vir: Foto - Luka
. Gorenjak)

Slika 20: Zavijanje ajdovega
Struklja v folijo
(Vir: Foto — Luka Gorenjak)

Struklje damo kuhat v osoljeno vrelo vodo. Kuhamo od 35-40
minut.

Slika 21: Kuhanje ajdovega $trukla
(Vir: Foto — Lana Luneznik)

14



Medtem, ko se struklji kuhajo pripravimo karamelno omako in
karamelizirana jabolka z orehi ter ajdove kokice.

Za karamelno omako v ponvi segrejemo sladkor, da nastane
karamela.

Slika 22: Karamela
(Vir: Foto — Lana Luneznik)

Dodamo smetano, tako da dobimo gosto
omako.

Slika 22: Kuhanje karamelne omake
(Vir: Foto — Domen Hren)

Slika 23: Karamelna omaka
(Vir: Foto — Lana Luneznik)

Ko dobimo lepo gosto omako, jo prelijemo v manjso
posodo in pokrijemo s folijo, da preprecimo nastanek
skorije.

Slika 24: Hlajenje karamelne omake
(Vir: Foto — Luka Gorenjak)
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Karameliziranja jabolka z orehi pripravimo na naslednji
na¢in. Jabolka olupimo, odstranimo pecke in jih
== narezemo na drobne kocke na priblizno 0,5 cmx 0,5 cm.
= Orehe na grobo sesekljamo.

Slika 25: Rezanje jabolk
(Vir: Foto — Luka Gorenjak)

V ponvi segrejemo sladkor in na hitro poprazimo sesekljane orehe
in narezana jabolka.

Slika 26: Poprazeni orehi z jabolki
(Vir: Foto — Luka Gorenjak)

Za pripravo ajdovih kokic dobro segrejemo olje vanj stresemo
ajdovo kaso za priblizno 1 minuto. Kokice poberemo s penovko
iz olja in jih damo na papirnato brisaco, da popijejo odvecno
mascobo.

Slika 27: Ajdove kokice
(Vir: Foto — Lana Luneznik)

Ko so struklji kuhani jih pustimo, da se malenkost ohladijo, da jih bomo laZje in lepSe narezali.

8.4 SERVIRANJE AJDOVIH STRUKLJEV Z JABOLKI IN
OREHI DOMACIJE FORBAR

Pred serviranjem si pripravimo kroznike, ki morajo biti topli.
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Na kroznik damo najprej zlico karamelne omake in z Zlico
oblikujemo vzorec.

Slika 27: Sestava kroznika
(Vir: Foto — Lana Luneznik)

| Slika 27: Rezanje ajdovih Struklov
Vir: Foto — Lana Luneznik

Zraven Strukljev dodamo Se karamelizirana jabolka in orehe ter vse skupaj potresemo z
ajdovimi kokicami.

Slika 28: Ajdovi $trukli s
prilogo

. Vir: Foto - Lana
Luneznik
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9 TRZENIJE IN PROMOCIJA

Kulinari¢ni turizem v Oplotnici po naS§em mnenju ni dovolj razvit in bi se lahko na tem podrocju
naredilo Se veliko. Menimo namre¢, da bi lahko z bogato kulinaricno ponudbo v na$ kraj
privabili veliko gostov iz razli¢nih koncev Slovenije, morda tudi tujine. Bistvo problema vidimo
v tem, da oplotniska kulinarika, v naSem primeru so to ajdovi Struklji, ni dovolj promovirana.
Zavedati se namre¢ moramo, da je oplotniska kulinarika kvalitetna, vendar so domaci in tuji
turisti o njej premalo obvesceni. To bi lahko povezali tudi s tem, da nimamo usposobljenih
strokovnjakov, ki bi se ukvarjali samo z trzenjem gostinskih turisti¢nih storitev in tudi nimamo
jasne strategije za nadaljnji razvoj. Zavedati se moramo, da bi lahko z dobro zastavljeno
trzenjsko strategijo bili veliko bolj uspesni in ucinkoviti v izvajanju turisticne/kulinari¢ne

dejavnosti v nasi Oplotnici.

Vrhunska kulinari¢na ponudba s poudarkom na ajdovih $trukljih je ena izmed konkuren¢nih
prednosti naSega kraja. Je izziv za nekatere domace in tuje obiskovalce ter eden od motivov za
spoznavanje kraja, obiCajev in navad ter nacina zivljenja nasih prednikov na drugacen nacin.
Pri trzenju take ponudbe je treba najprej raziskati ciljne trge ter ugotoviti njihove Zelje in
potrebe. Pripravljenim izdelkom in storitvam je treba oblikovati primerno ceno ter poskrbeti za

njihovo kvalitetno izvajanje, ob tem pa izvajati u¢inkovito promocijo.

9.1 CILINE SKUPINE IN PODOBA "IMAGE"
PONUDNIKA/DOMACIJE FORBAR

Nasa prva naloga je, da moramo dolo€iti ¢im bolj homogene ciljne skupine/turiste, ki jih
povezujejo neke skupne znacilnosti, potrebe in tudi Zelje. Tako bomo bolje razumeli
obiskovalce, ki prihajajo k nam in tako tudi povecali u¢inkovitost samega trzenja.
Obiskovalce Oplotnice bi tako lahko razvrstili v naslednje ciljne skupine:

ljubitelji narave,

ljubitelji kulture,

ljubitelji zgodovinskih znamenitosti,
ljubitelji zabave,

ljubitelji Sportnih aktivnosti.

Vsaka ta ciljna skupina je vpletena tudi v kulinari¢no ponudbo nasega kraja. V' Oplotnico
prihajajo posamezniki, druzine in tudi organizirane skupine. Med njimi je najve¢ enodnevnih

obiskovalcev. Starostna struktura je razlicna — od mladih do upokojencev. Raziskati pa bi

18



morali tudi njihov druzbeni in zivljenjski slog ter odkriti njihove vrednote, zelje in vedenje. Te
lastnosti bi morali dobro poznati — sploh, ¢e zelimo dobiti ciljno skupino, ki bo prisla k nam na

pokusino ajdovih Strukljev s karameliziranimi jabolki in orehi ter ajdovimi kokicami.

Druga pomembna stvar pri trzenju je, da oblikujemo ponudbo in podobo (image) domacije
Forbar z namenom pridobiti naklonjenost najpomembnejsih odjemalcev in v njihovi podzavesti
ustvariti kar se da dober vtis, glede kakovosti nasih ajdovih Strukljev. To pa pomeni, da bi
morali na Domaciji Forbar s svojo ponudbo vplivati na predstave turistov s ciljem, da jim ti
dajo prednost pred konkuren¢nimi ponudniki. Poudariti bi morali razlike od ostalih
ponudnikov, ki se kaZzejo v vecji kakovosti, prepoznavnosti, komunikativnosti in dosegljivi
ceni. Gostje bodo na ta nacin ob ponudbi ajdovih Strukljev zacutili pomen ohranjanja tradicije,
navad in obicajev, ki so znacilne tako za Oplotnico kot tudi Pohorje. Ob tem pa bodo seveda
dobili obcutek naravnosti, domacnosti in intimnosti, kar na nek nacin tudi predstavlja eno izmed

prednosti naSe ponudbe.

Domacija Forbar bo svojo ponudbo in podobo (image) ustvarila tako, da se bodo osredotocili
na kakovost in domacnost. Ko govorimo o kakovosti ciljamo na zanesljivost izvajanja,
sposobnost prilagajanja, razumevanje in poznavanje gostov. Ko pa govorimo o domacnosti pa

predvsem lokalno, doma pridelane sestavine.

9.2 ORGANIZIRANOST TRZENJA

Domacija Forbar je organizirana kot zasebni ponudnik, kjer v izvajanje storitve vkljucena cela
druzina. Tudi trZenje izvajajo sami — v sklopu druzine. Pri promociji/organiziranosti
kulinaricnega turizma pa bi bilo nujno, da bi to nalogo prevzeli strokovnjaki. Se pa tudi sami
vedno bolj zavedajo pomembnosti trznega raziskovanja, hitrega prilagajanja in komuniciranja
s potencialnimi gosti. Ne glede na vse zgoraj zapisano, pa je nujno, da se celoten proces izvaja
tako, da z njim pripomorejo k zadovoljevanju in uresniCevanju pri¢akovanj gostov. Za
zagotavljanje konkuren¢ne ponudbe in trzenja ajdovih Strukljev bo treba zagotoviti nenehno
izobraZevanje in izpopolnjevanje ter osebnostni razvoj kadra. V preteklosti so se na Domaciji
Forbar Ze udeleZili raznih tecajev, predavanj in seminarjev, ki jih organizirajo razlicne ustanove

z namenom izboljSanja njihove ponudbe.
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9.3 MARKETINSKI SPLET ZA AJDOVE STRUKLIJE

Da bodo na Domaciji Forbar uresnicili svoje zastavljene cilje in dosegli Zeleno pozicijo na trgu,

IZDELEK morajo svojo ponudbo gostom

mmrl;o s - T predstaviti po zgoraj prikazanem
marketinsSkem spletu. Bistvo

IZVAIANIE PO —— RAZPECAVA takega spleta je, da oblikujejo
L vse elemente tako, da vsak

posebej in vsi skupaj

LIUIE PROMOCLIA izpolnjujejo  zahteve  ciljne
ety skupine in tako zadovoljijo

potrebe gosta. Pri ajdovih

@ Strukljih moramo tako dojeti

"‘ﬁ&:&%’“’ bistvo, ki vzbuja razlog za

nakup, njeno nujnost za izvedbo
ter jo dopolniti s takimi dodatki, da bo privla¢nejSa od konkurencne ponudbe.

Slika 29: Marketinski splet za ajdove $truklje
Vir: Prilagojeno po Devetak in Vukovic¢ 2002, 92.

9.3.1 Izdelek — ajdovi struklji (P1)

V gostinski ponudbi lahko ajdove Struklje predstavimo kot izdelek druzine Forbar. Gostinski
ponudniki morajo nenehno teziti k razvoju in izboljsanju svoje ponudbe. Ajdovi Struklji so med
tistimi, ki zadnje Case vse bolj pridobivajo na svojem pomenu. V njih Forbarji vidijo
konkuren¢no prednost in moznost za nadaljnji razvoj, saj se gostje zanj vse bolj zanimajo.
Struklji imajo svojo zgodovino, ki pa jo je Marija Forbar modernizirala. Vseeno pa je v njih, z
nacinom priprave in ponudbe, mo¢ najti in obuditi stare obiCaje in navade, znalilne za to
podroc¢je. To jim resni¢no dobro uspeva, saj so Struklji pripravljeni po drugacnem postopku, v

drugem okolju in z drugimi dodatki, nekaj povsem novega.

9.3.2 Cena — placilni pogoji (P2)

Oblikovanje cene je zelo pomemben element marketinskega spleta. Na oblikovanje trZzne cene
vpliva ve¢ dejavnikov, kot so stroski izdelave, ponudba, povpraSevanje ter druge okoliS¢ine,
zato pravilno oblikovana cena mnogokrat pripomore k uspes$ni prodaji. Na Domaciji Forbar so
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se pri oblikovanju cene za ajdove Struklje odlo¢ili za ceno, ki je nekoliko nizja od konkuren¢nih
in si s tem poskuSajo pridobiti zanimanje gostov za pokusino teh dobrot. Forbarji pa seveda
poleg ponudbe tipi¢ne gostinske hrane, kjer so tudi ajdovi Struklji, ponujajo oziroma prodajajo

tudi druge domace/ekoloske pridelke iz svoje kmetije, med drugim tudi ajdovo moko.

9.3.3 Kraj izvajanja storitev (P3)

Tudi kraj oziroma prostor izvajanja storitve ima pri trzenju gostinske ponudbe zelo pomembno
vlogo, saj turisti prihaja k izvajalcu storitve. V nasem primeru je to Malahorna, Kjer se nahaja
Domacija Forbar. Med Forbarji in gosti pa delujejo tudi posredniki, ki ustvarjajo posredne trzne
poti. V Oplotnici so to najveckrat agencije, ki organizirajo in usmerjajo goste do Domacije
Forbar, organizirajo izlete in oglede turisti¢nih znamenitosti glede na njihove Zelje. Sodelujejo
pa tudi turisti¢no informacijski center — TIC Oplotnica, TIC Slovenska Bistrica, TIC Slovenske

Konjice in TIC Zrece, ki posredujejo gostom informacije o kraju in turisti¢ni ponudbi.

9.3.4 Promocija (P4)

Za promocijo Oplotnice in turisticne ponudbe (tudi Domacije Forbar) skrbijo: Obcina
Oplotnica, TIC Oplotnica, TIC Slovenska Bistrica, TIC Zrece, TIC Slovenske Konjice,
Osnovna Sola Pohorskega bataljona Oplotnica — turisticni podmladek. Pri promociji pa
sodelujejo tudi druga drustva v kraju ter okolici. Seveda pa tudi na Domaciji Forbar z osebno
prodajo izvajajo takSno trzno komuniciranje, ki takoj vrne povratno informacijo o uspesnosti
nakupa. Njihovi gosti pa na drugi strani poskrbijo za Sirjenje govoric od ust do ust. Ta naCin je
seveda najcenejsi, ampak lahko hitro nastopi tezava, saj se lahko zelo hitro razsiri tudi slab glas
0 ponudbi. Poleg tega pa bi lahko izdelali tudi brosure o svoji ponudbi, se posluzevali reklam

in intervjujev v Casopisih, radiu ali na televiziji.

9.3.5 Udelezenci (ljudje) pri trzenju ajdovih strukljev (P5)

Pomembno vlogo pri izvajanju storitev nosijo soudeleZenci storitve, to so lahko izvajalci ali
odjemalci. Ustrezno motivirani in stimulirani zaposleni oziroma izvajalci v veliki meri
prispevajo h kakovosti, hitrosti in uspesnosti opravljene storitve ter tako zadovoljujejo potrebe
in priCakovanja kupcev in prodajalcev. Na Domaciji Forbar vlagajo v izobrazevanje in
strokovno usposabljanje kadra, ki sodeluje pri izvajanju te ponudbe. Dokaj redno se udelezujejo
raznih organiziranih tecajev, bodisi iz priprave hrane, nacina strezbe, urejenosti, uc¢enja tujih

jezikov in raCunalniskih programov ter sledijo nenehnim spremembam predpisov in
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zakonodaje. Poudariti pa moramo, da je na Domaciji Forbar gostinska ponudba dopolnilna
se toliko tezje posvecajo dodatnim izobrazevanjem na tem podrocju. Poleg tega morajo pri
svojem delu uporabiti znanja z raznih podro¢ji, od kmetijstva, gostinstva, ekonomije, financ in

vodenja poslovanja, kar jih Se dodatno obremenjuje pri strokovnem usposabljanju.

9.3.6 lzvajanje storitev (P6)

Na Domaciji Forbar morajo z na¢inom izvajanja svoje ponudbe pri gostu vzpodbuditi zeljo, da
se odlo¢i za pokuSino tovrstne hrane. Pri tem je pomembna njihova izvirnost, domisljija in
ustvarjalnost ter njihovo prepriCanje o pomenu ajdovih Strukljev. Poznati morajo temeljne
znacilnosti ponudbe, poskrbeti za ustrezno kakovost in hitro pripravo ter znati ponuditi
posamezne dobrote ob pravem casu. Gostom lahko s predstavitvijo zgodovine priprave in
uzivanja tovrstnih dobrot prikazejo nacin zivljenja in dela Oplotni¢anov neko¢ in danes. Pri

mnogih gostih obudijo spomine na mladost ter jim s tem ustvarijo udobnost in domacnost.

9.3.7 Fizi¢ni dokazi na podrocju trzenja (P7)

Pomemben element v marketinsSkem spletu je tudi fizicno okolje kot osnovna sestavina, ki je
potrebna za izvedbo neke storitve. Na Domaciji Forbar so veliko sredstev in pozornosti vlozili
tudi v urejenost stavbe/gostinskega lokala, okolice, prostora, opreme, Ki jo potrebujejo za
izvajanje svoje dejavnosti. Poudarimo pa naj, da imajo Forbarji svoj lokal v okolju, ki Ze sam

po sebi ustvarja intimo, povezanost z naravo in neko pozitivno vzdusje.

9.4 PROMOCIJA AJDOVIH STRUKLJEV

V zadnjem obdobju se je turisticno povprasevanje na svetovnem trgu zelo spremenilo in postalo
nacinu prezivljanja prostega Casa, rekreaciji in zabavi. Zato je treba ponudbo nenehno inovirati
in razSirjati ter jo s pomo¢jo u¢inkovite promocije predstaviti trziS¢u. Pomen in vloga promocije
ajdovih Strukljev je zlasti v tem, da se pri gostih ustvari ustrezen »imidZ« tega podrocja in njene
turisticne ponudbe ter vzbuditi zanimanje za obisk kraja in ustvariti zeljo za nakup izdelkov ali

storitev, ki jih kraj ponuja.
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Domacija Forbar se nahaja pod Pohorjem v Oplotnici, njihove ajdove sStruklje lahko poskusimo
kot samostojno jed za sladico (z karameliziranimi jabolki in ajdovimi kokicami) ali jih lahko
ponudijo tudi kot prilogo ob glavni jedi. Ajdovi §truklji so domac produkt iz doma na dezeli
pridelanih sestavin, zato jih veliko ljudi ne pozna. Vendar bi si zaradi njihovega specificnega
okusa in kakovostnih sestavin zasluzili ve¢jo prepoznavnost. Strinjali smo se, da bi jih lahko
promovirali in prodajali na razlicnih kulinari¢nih sejmih po Sloveniji, kjer bi ob enem

predstavili tudi domacijo Forbar.

Promovirali bi jih kot samostojno jed — sladico in ker je Slovenija izbrana za Gastronomsko
prestolnico Evrope 2020/2021, se po celotni drzavi odvija veliko kulinari¢nih sejmov. MoZnost
bi se imeli predstaviti na Sejmih okusov v Ljubljani. Udelezili bi se lahko Jurijevega festivala
kulinarike in domacih obrti v Slovenskih Konjicah, kjer se na stojnicah predstavijo okoliski

lokalni ponudniki in predstavljali Struklje kot sladico ter jih ponujali za nakup.

Ker Oplotnica spada pod destinacijo Rogla-Pohorje kjer se med seboj povezujejo Stiri obcine,
bi priloZnost izkoristili in Struklje promovirali vseh §tirih obCinah. Kot zamrznjen izdelek, za
pripravo doma, bi se lahko prodajal v KGZ Slovenskih Konjicah, imajo namre¢ posebno
znamko Pohorski cekar, kjer prodajajo pridelke in izdelke iz lokalnih kmetij. Struklje bi lahko

kupili tudi na trznici v Oplotnici, kjer prav tako prodajajo lokalne produkte.

Struklje bi lahko prav tako promovirali in predstavili v ¢asopisu Rogla-Pohorje, na raznih
plakatih in jumbo plakatih pod znamko Okusi Rogle, vklju¢eni bi bili v brosuro Okusi Rogle

in razne kataloge, brosuro Slovenske Turisti¢ne organizacije ter v kuharske in druge revije.

Zaradi trenutne covid situacije, pa bi ajdove Struklje promovirali tudi digitalno; preko razli¢nih
socialnih omrezij in spletnih strani, kot na primer na spletni strani, facebooku in instagramu
domacije Forbar, Ob¢ine Oplotnica in destinacije Rogla—Pohorje. Recept bi lahko objavili kot
del spletnega cCasopisa — destinacija Rogla Pohorje in na strani Slovenske turisticne
organizacije, ki izvaja kampanjo Slovenija-Evropska prestolnica gastronomije 2021. Struklji bi
bili promovirani tudi s strani turisticne agencije Pohorje turizem, ki trzi ponudbo Destinacije
Rogla—Pohorje. Nasli bi jih lahko tudi na spletni strani, facebooku in instagramu podjetja
Unitur, ki je skrbnik blagovne znamke Okusi Rogle. Seveda bi lahko strukljem postavili tudi
lasten instagram z klju¢nikom #tisitakstrukl. Na socialnih omreZjih bi bili objavljeni razli¢ni

nacini priprave ajdovih Strukljev tj. z razliénimi nadevi, posipi in prilogami. Pod objavami bi
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bile zapisane potrebne sestavine, ki so potrebne za pripravo dolo¢ene jedi z Struklji (npr. Struklji
kot predjed, ocvrti ajdovi Struklji, Struklji v omaki, v juhi, kot sladica, z razli¢nimi nadevi ...)
in ko bi ljudje pripravili dolocen recept bi na socialnih omrezjih objavili fotografijo in dodali
kljucnik #tisitakStrukkl ter #kuhamsstruklji. Ljudje bi lahko delili tudi svoje nadine priprave
ajdovih strukljev in odprli bi serijo objav #Struklpotuje, kjer bi ajdovim strukljem dodajali
pridihe okusov, ki so znaCilni za razlicne regije (npr. ajdovi Struklji s solnim cvetom iz

Primorske; z omako iz ¢eSenj, ki so znacilne za Goriska brda; z okusom po Prekmurski gibanic

)

Ker je na Rogli zelo turisti¢na smucarska sezona ter skozi celo leto zelo obiskan stolp Pot med
kro$njami bi struklje prodajali tudi tam. Med poletno sezono kot zamrznjen produkt v trgovinici
ob razglednem stolpu, kjer se prodajajo produkti lokalnih znamk, pozimi pa bi jih smucarji

lahko naro¢ili v Ko¢i na pesku, na primer enako kot Ze zelo znan — borovnicev zavitek.

9.4.1 Oglasevanje

OglaSevanje je ena najpomembnejSih komunikacijskih dejavnosti, ki jo opredelimo kot pla¢ano
obliko neosebne predstavitve ali promocije idej, izdelkov ali storitev za znanega narocnika.
Namen oglaSevanja je porabnike pravocasno informirati, opozarjati in prepricevati o izdelkih
ali storitvah na razlog za njihov nakup, da bi si tako zagotovili poveCanje prodaje pred
konkurenti in s tem ustvarili veé¢ji dobic¢ek. Ker se za to obliko promocije na Domaciji Forbar
Se niso odlocili, smo jim z razli¢nimi idejami in nasveti pri§li 'naproti' tudi mi — turisticni
podmladek. Predlagali smo jim, da bi se lahko posluzili oglasevanja preko brosur, zgibank,
plakatov, katalogov, tiskanih in radiotelevizijskih oglasov. Izdelali pa bi lahko tudi svojo
spletno stran, Kjer bi si lahko potencialni gostje kadarkoli pridobili informacije o njihovi
ponudbi. Sicer pa so pri nas najbolj aktualni naslednji mediji: lokalni Radio Rogla, Bistriske
novice, Novice, Panorama, KTV Oplotnica in ob vecjih dogodkih pa tudi katera druga/vecja

medijska hisa.

9.4.2 Pospesevanje oziroma izboljSanje prodaje

Pospesevanje prodaje je v praksi pogosta in dokaj poznana marketinska aktivnost, ki porabnike
kratkoro¢no spodbuja k obisku in nakupu konkretnih izdelkov ali storitev. Kot najpogostejsa

orodja za pospeSevanje prodaje poznamo razne sejemske predstavitve in prodajne razstave,
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nagrade, darila, javne prireditve, zabave ter v turizmu vedno bolj uveljavljen marketing na
prodajnem mestu oziroma »merchandising«.
Na Domaciji Forbar bi se lahko neposrednega pospesevanja prodaje lotili z:

z organiziranimi degustacijami,

dnevi odprtih vrat,

s priporoCanjem in predstavljanjem ajdovih Strukljev gostom, Ki le-teh Se ne poznajo,
z nagrajevanjem stalnih gostov, bodisi s popustom pri ceni ali v obliki domacih daril
(adjova moka, ajdova kasa, sadje ...).

S posrednim pospeSevanjem prodaje pa bi lahko posrednike, zlasti agencije in turisticne
vodnike motivirali, da:

e goste seznanjajo s ponudbo Domacije Forbar,
e predstavijo prednosti in koristi njihovih jedi ter
e jih znajo prepricati za pokusino le-teh.

Lahko bi se udelezili tudi raznih kulinari¢nih in vinskih sejmov ter razstav, tako doma kot tudi

A%

v tujini, in si na tak nacin poskusSali pridobiti nove goste in trziS€a za prodajo. Poleg tega z
udeleZzbo na sejmih opozorijo na svojo prisotnost na trgu, lahko analizirajo konkurenco,
raziskujejo trziSce in pridejo v stik s Stevilnimi mediji.

Smo pa raziskali lokalno okolje, saj smo Zeleli izvedeti kje oz. na katerih dogodkih bi se lahko
Domacija Forbar oziroma ajdovi Struklji promovirali in tako poskrbeli za izboljSanje prodaje:

e vsakoletna obletnica Radia Rogla,

o festival Lent,

e Konjiski maraton,

e Street food market,

Jurjev festival kulinarike in domace obrti v Slovenskih Konjicah,
Veseli december v Slovenski Bistrici,
Obcinski praznik ob¢ine Oplotnica,

Praznik goveje juhe in jesenske turisti¢ne igre,
Poletni glasbeni vederi v Zi¢ki kartuziji,
Kovaski piknik na Rogli,

Praznik pohorskega lonca,

Starobistriski vedert,

Podobe bistriskih domacij ...

9.5 OSEBNA PRODAJA

Osebna prodaja predstavlja neposredno komuniciranje med ponudnikom in potencialnim
kupcem ter zagotavlja takoj$njo povratno informacijo ponudniku, da prilagodi svoje sporocilo

kupevemu zaznavanju in razumevanju posredovane informacije. Na Domaciji Forbar
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ustvarjajo osebno prodajo predvsem z odnosom osebja do gostov. Pri tem je treba poudariti
pomen izvajanja kakovostnih storitev, z ljudmi, ki morajo biti strokovno usposobljeni in
ustrezno motivirani. Prijazen sprejem, pozornost do posameznih gostov, domace vzdusje ob
doma pridelani hrani, skrb za ohranjanje narave so konkuren¢ne prednosti, ki jo na Domaciji
Forbar uporabijo za privabljanje novih gostov preko osebne prodaje. Vse ve¢ gostov zeli pred

pokusino ajdovih strukljev izvedeti ve¢ o nadinu priprave hrane, o uporabljenih surovinah ter o

navadah in obic¢ajih, povezanih s posameznimi jedmi.

9.6 SWOT ANALIZA OPLOTNISKE GASTRONOMSKE PONUDBE

PREDNOSTI:

* izvajanje ponudbe v domacem okolju,
» raznolikost ponudbe,

* odprtost, prijaznost zaposlenih,

* v dejavnost vklju€eni vsi ¢lani druzine,
* naravne znamenitosti pokrajine,

» domaca/ekolosko pridelana zivila,

* bogastvo narave,

* bogata prehranska dedis¢ina.

SLABOSTI:

* pomanjkanje kadra,

* slaba povezanost ponudnikov,

* nizka usposobljenost,

* nelojalna konkurenca,

* slabo poznavanje trzisca,

* slabo razvit marketing na podrocju
turizma,

* neucinkovitost trznega komuniciranja,
* slabo poznavanje konkurence.

PRILOZNOSTI:

* povprasevanje po novih destinacijah,

* povprasevanje po trajnostnih destinacijah,
* sprememba navad prehranjevanja,

* ckolosko predelana Zivila,

* skrb za zdravo zivljenje in prehranjevanje
» projekt Slovenija Evropska gastronomska
regija 2021,

* razvoj eko turizma,

* botata kulturno-zgodovinska dediscCina.

NEVARNOSTI:

* zakonske omejitve,

» dav¢na obremenitev dela,

* nezadosten razvoj obmocja kot celote,
* premalo povprasSevanja gostov,

* ponudba, ki se prilagaja mnozi¢nemu
turizmu, ne pa gastronomskemu turizmu.

9.7 KDO BO KAJ NAREDIL?

Domacija Forbar bo:

e Pridelala domacde sestavine: skuta, ajdova moka, ajda, ajdova kasa, orehi, mleko,

jabolka, jajca.
e Pripravila ajdove Struklje.

e Pripravila/zapakirala ajdovo moko (ajdovo kaso), ki jo bodo lahko prodajali svojim

gostom.

e Priskrbela sestavine za izdelavo spominkov, ki jih bomo izdelali v Turisticnem

podmladku.

e Se povezala z lokalnimi Turisti¢no-informacijskimi centri z namenom promocije

svojega turisticnega produkta.




Se udelezevala razli¢nih seminarjev, izobrazevanj, sre¢anj, z namenom izpopolnjevanja
znanja (nov nacin priprave hrane, promocija, trzenje ...).

Organizirala razlicne degustacije, dneve odprtih vrat.

Priporocala in predstavljala ajdove Struklje gostom, ki le-teh $e ne poznajo.

Se povezala z lokalnimi turisticnimi agencijami z namenom, da jih v sklopu svojih
izletov/potovanj/obiskov priporocajo svojim strankam.

Clani Turisti¢nega podmladka bomo:

pomagali pri promociji ajde, ajdovih Strukljev, ajdove moke in kase, Domacije Forbar
na festivalu Turizmu pomaga lastna glava.

Pomagali pri snemanju video reklame.

Prepricevali prijatelje, da obis¢ejo Domacijo Forbar.

Pomagali pri postavitvi strani na druZzbenih straneh — Facebook, Instagram ...
Svetovali pri postavitvi spletne strani Domacije Forbar.

Naredili bomo spominke (ajdova moka, kaSa), ki jth bomo ponujali na turisti¢ni trznici
v sklopu Festivala Turizmu pomaga lastna glava.

Promovirali bomo Domacijo Forbar (ajdo, ajdove Struklje) na sreCanju turisticnih
podmladkov v Slovenski Bistrici.

Sodelovali bomo tudi na Podobah bistriskih domacij, kjer bomo prav tako promovirali
in predstavljali Domacijo Forbar.

Sodelovali bomo na praznovanju ob¢inskega praznika Oplotnica, kjer bomo poskrbeli
za promocijo Domacije in njenih ajdovih Strukljev.

Clani Turisti¢nega drustva Oplotnica bodo:

Pomagali pri pripravi reklamnega gradiva za predstavitev na turisti¢nih trznicah in
drugih dogodkih, kjer bomo sodelovali.

Predstavili nas projekt drugim TD in ostalim druStvom v okolici.

TIC Slovenska Bistrica, Oplotnica, Slovenske Konjice, Zre¢e, Unitur bodo:

Pomagali pri promociji Domacije Forbar in njenih produktov gostom, ki jih obiscejo.
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10 ZAKLJUCEK

Ob zakljucku nase projektne naloge lahko potrdimo, da bi lahko tako ajdovi Struklji kot tudi
druga kulinari¢na ponudba Domacije Forbar, dopolnila turisticno ponudbo naSe Oplotnice.
Menimo namre¢, da je le-ta drugacna, izvirna in kar se nam zdi pomembno, trajnostno
naravnana. Ugotovili smo, da je pa promocijska plat te zgodbe na nizji ravni, kot bi lahko bila,
Ce bi se v to zgodbo vpletli tudi drugi subjekti, ki bi lastnikom Domacije Forbar pomagali,
svetovali in jih usmerili na pravo promocijsko pot. Ce se ti 'strokovnjaki' ne bodo nasli, pa bodo
morali na Domaciji Forbar Se veliko narediti tudi v tej smeri.

Nas del, s katerim smo zeleli predstaviti kulinari¢ni izdelek nasega kraja, smo v celoti izpolnili.
Menimo namre¢, da smo naSim potencialnim obiskovalcem smiselno, preprosto in prepricljivo
povedali, kaj jim lahko ponudimo in kako jih bomo sprejeli.

Z raziskovanjem, pisanjem naloge in s samo analizo smo se veliko naucili tako o kulinari¢ni
ponudbi nasega kraja, 0 lokalno pridelani hrani, o ajdi, o ajdovih strukljih, 0 modernizaciji stare
hrane, Domaciji Forbar kot tudi o sami promociji kulinarike. Tako bomo tudi mi Se naprej s
ponosom in na novo pridobljenim znanjem Se naprej promovirali Domacijo Forbar, ajdo, ajdove
Struklje in nenazadnje tudi naSo ljubo Oplotnico.

Zavedamo pa se, da bi lahko v nalogo vkljucili e marsikaj ve¢, ampak bo za to Cas in priloznost

kdaj drugic.

Dodamo pa naj Se le to — PUJTE V OPLOTN'CO!
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11 OSNUTEK PREDSTAVITVE TURISTICNEGA
PROIZVODA NA TRZNICI

Na stojnici bomo poskusali na ¢im privla¢nejsi nadin predstaviti na$ turisti¢ni produkt — ajdove
Struklje in druge turistiéne znamenitosti nasega kraja. Uporabili bomo slikovno in besedno
gradivo.

Za predstavitev ne bomo potrebovali stojnice, saj bomo prostor zapolnili z lastnim materialom.
Sicer pa bo sama predstavitev na trznici zgolj dopolnila naso projektno nalogo, saj smo
prepricani, da smo v nalogi zajeli vse bistvene podatke, ki so pomembni za promocijo ajdovih
Strukljev.

Pri predstavitvi na turistini trZznici bo sodelovalo deset ucencev. Nekateri so tudi avtorji
turistiCne naloge. Pet uCencev bo prisotnih na stojnici, ostalih pet pa bo promoviralo ajdove

Struklje po celotnem prostoru, kjer se bo trznica odvijala.

Se vidimo!
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